Hoe kom ik gratis in de krant?

Gratis persaandacht krijgen is niet moeilijk. Met een goed persbericht hebt u heel wat kans om in de krant te komen. Het moet dan wel voldoen aan enkele basisvoorwaarden. 

Communicatie is een proces van informeren en ontvangen van informatie. U kunt passief afwachten tot journalisten iets over u of uw bedrijf schrijven, maar u kunt ook zélf actie ondernemen. Een persbericht uitsturen is een manier om journalisten te laten weten wat u kwijt wil. Mogelijke redenen om een persbericht te versturen zijn: een nieuw product, een onderzoek dat een ander licht werpt op uw zaak, een nieuwe afdeling, een belangrijke nieuwe klant, een reorganisatie, uw bedrijf heeft een prijs gewonnen…

Als u een niet al te groot communicatiebudget hebt is een persbericht sturen een ideale manier om toch in de publiciteit te komen en om uw naambekendheid te vergroten. We moeten u wel verwittigen: u bent niet de enige die persberichten stuurt. Er zijn minstens tientallen andere bedrijven en personen die dat ook doen. Niet alles kan in de krant of wordt uitgezonden. Als u wil dat uw nieuws wél de voorpagina haalt, komt het erop aan dat uw persbericht opvalt. 

Een journalist krijgt zodanig veel informatie te verwerken dat hij alle berichten eerst scant op hun nieuwswaarde. Als een bericht die eerste test niet doorstaat, zal het niet in de media komen. De journalist redeneert niet vanuit het belang van uw bedrijf, maar vanuit het belang van het bericht voor zijn lezers. “Is dit voor onze lezers interessant?”, vraagt hij zich af. Uw bericht wordt gescand op nieuwswaarde en publicatiekans. 

Vergroot uw kansen

U kan zelf heel wat doen om de publicatiekans van uw bericht te vergroten. Zorg er eerst en vooral voor dat u uw bericht naar de juiste media stuurt. Het best werkt u met een perslijst waarin de media gerangschikt zijn per categorie zoals: vakpers, consumentenpers, economische pers, regionale pers… Kies de juiste categorie zodat u uw doelpubliek bereikt. 

Nog belangrijker is de aandacht die u dient te besteden aan de opstelling van het persbericht. Het is aangewezen om bovenaan uw bericht ‘persbericht’ te vermelden. Dat volstaat natuurlijk niet. 

Heel wat persberichten verdwijnen ongelezen in de prullenbak omdat ze geen nieuwswaarde hebben, slecht zijn opgesteld, te veel vaktermen bevatten, te publicitair zijn… Zorg ervoor dat uw persbericht echt nieuws brengt, en dat het niet zomaar een verkoopbrief is of een advertentie. Goede persberichten schrijven is een vak apart. Een persbericht dat maar snelsnel is opgesteld, onduidelijk is, veel overbodige informatie bevat, te langdradig is… betekent voor de journalist extra verbeter- en opzoekwerk. Er zijn dan twee mogelijkheden: ofwel getroost de journalist zich de moeite om u zelf nog eens te contacteren om meer duidelijkheid te krijgen, ofwel – en dat is de meest waarschijnlijke optie bij slechte persberichten – belandt uw bericht gewoon in de papiermand. 

Het belangrijkste eerst

Een goed persbericht is informatief en geeft duidelijk en beknopt weer wat u te zeggen hebt. Formuleer het bericht zo dat het belangrijkste eerst komt. Na een korte en kernachtige titel geeft u in de eerste alinea antwoord op de vragen wie, wat, waar, wanneer, waarom en hoe. De titel en de eerste paragraaf zijn doorslaggevend. Als die niet interessant genoeg gevonden wordt, is uw persbericht ten dode opgeschreven. 

Kom dus in een persbericht meteen tot de kern van wat u wil meedelen. Geef eerst het belangrijkste. Daarna komen de details, de achtergrondinformatie, eventueel het kort in herinnering brengen waar uw bedrijf voor staat, citaten. Geef per zin of zelfs paragraaf maar één boodschap tegelijk. Dat komt de duidelijkheid ten goede, en dat is van belang – zeker als u wil dat journalisten uw bericht juist interpreteren. Aandacht voor spelling en taal is heel belangrijk. Slordig taalgebruik en grammaticale onjuistheden doen uw boodschap geen goed. Integendeel. Zorg ervoor dat er geen fouten in uw bericht staan.

Het is ook aan te raden om uw persbericht levendiger te maken met citaten. Door citaten laat u mensen aan het woord en dat is altijd interessanter dan een gewone opsomming. Een citaat is bij voorkeur langer dan één zin. Geef ook altijd kort aan wie de mensen zijn die u citeert: is het de bedrijfsverantwoordelijke, iemand van de productievloer, uw beste klant, een onafhankelijk onderzoeker… Zorg er wel voor dat de mensen die u citeert daarvan op de hoogte zijn. 

Maak het de pers eenvoudig

Journalisten zijn drukbezette mensen: maak het hen dus zo makkelijk mogelijk. Een persbericht met interessant nieuws dat degelijk onderbouwd is, heeft zoals gezegd een grote publicatiekans. Als het dan ook nog eens goed geschreven is, zal de journalist het wellicht letterlijk citeren of ten minste delen ervan. Een goed opgesteld persbericht speelt trouwens ook in uw kaarten. Hoe beter uw persbericht is opgebouwd, des te minder een journalist er zelf moet aan werken en dus des te meer controle u zelf hebt op wat bericht wordt. 

U kunt ook verwijzen naar uw website door het bericht in een pdf- of word-bestand aan te bieden. Dat maakt het voor de journalist of redacteur makkelijker, want dan moet die de tekst niet meer overtypen. 

Voor de media zijn beelden heel belangrijk. Voorzie dus ook (liefst professioneel) fotomateriaal. Maak dat eventueel downloadbaar vanaf uw website. Misschien is de journalist geprikkeld door uw persbericht en wil hij méér weten. Geef hem die kans. Een loutere verwijzing naar uw bedrijfswebsite volstaat niet. Zet onderaan het persbericht altijd uw contactgegevens of de gegevens van iemand die zich bezighoudt met de persrelaties voor uw bedrijf. 

Welk medium?

Een persbericht kan op verschillende manieren naar buiten worden gebracht: via de bedrijfswebsite, maar ook per post of per e-mail die naar contacten van een perslijst wordt gestuurd. 

E-mail is een goed medium als het gaat om korte persberichten, die tijdgebonden zijn en weinig extra materiaal vragen. Let wel op met e-mails, want het internet is een vluchtig medium. Een druk op de deleteknop is snel gebeurd. 

Veel persberichten worden per post verstuurd. De post is een goed medium voor zowel korte als uitgebreidere persmailings. Het is ook geschikt voor minder tijdsgebonden nieuwsberichten. Eventueel kunt u ook een staal of een recensie-exemplaar van uw product meesturen. Maar dan bent u al verder gevorderd in uw communicatiestrategie.  
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